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APRESENTACAO

obra a ser apresentada retrata o processo de criagio,
esenvolvimento e resultados da atividade final,
que engloba o projeto intitulado “Formacio de Professores e
a Implementa¢io do Ensino Hibrido no Contexto de Escolas
Pablicas - Mais Ciéncia”. Essa iniciativa foi desenvolvida por meio
da parceria entre a FAPERGS (Fundagao de Amparo a Pesquisa do
Estado do Rio Grande do Sul) e o SEBRAE/RS (Servigo Brasileiro
de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Rio Grande do Sul),
no 4mbito do Programa de apoio a projetos de pesquisa e inovagao
na drea de Educacio Bdsica - PROEdu, conforme o edital 03/2021.
Adicionalmente, este livro apresentard detalhes sobre o processo de
concep¢io, além do progresso durante a execugio e, por fim, os
resultados alcancados pelo projeto.

Em busca de atingir os objetivos desse projeto, demos
inicio 4 nossa caminhada estabelecendo contatos e firmando
parcerias com as coordenadorias regionais de educacio do Polo 3,
que inclui as regionais de Santo Angelo, Santa Rosa, Palmeira das
Missoes, Trés Passos, Sao Luiz Gonzaga e Jjui. Com essa parceria
estabelecida, formou-se entdo o grupo de trabalho composto por
membros da comunidade académica, profissionais de diversas
dreas, as coordenadorias e entao as escolas da rede publica estadual
pertencentes ao Polo 3.

Seguindo na linha de a¢des do projeto, realizou-se a
organizagio e estruturagio das acoes a serem desenvolvidas com as
escolas participantes. Como resultado tem-se a elabora¢ao de uma
Trilha de Aprendizagem composta por contetido multimodal que
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envolve os temas Mundo do Trabalho, Projeto de Vida, Cultura e
Tecnologias Digitais, Empreendedorismo e Educa¢io Financeira.
As atividades da trilha compreendem: Ciclo de Palestras, Ciclo
de Oficinas e o Pitch do Jovem Empreendedor. Com o objetivo
de disponibilizar a Trilha de Aprendizagem e facilitar o acesso
dos professores e estudantes, foi criado um Ambiente Virtual de
Aprendizagem chamado de AVA Mais Ciéncia. Todo o material
elaborado e disponibilizado aos participantes também pode ser
acessado pelo ebook: “Mais Ciéncia: Uma Trilha de Conhecimentos
para Aprender ¢ Empreender”.

Apés percorrer a Trilha de Aprendizagem, os estudantes
foram desafiados a participar do Pitch do Jovem Empreendedor.
Utilizando as habilidades desenvolvidas nas etapas anteriores, por
meio de palestras e oficinas (Fonte de Renda, Produgao e Venda,
Sustentabilidade, Neuromarketing, Pitch do Jovem Empreendedor),
bem como com o acompanhamento de professores universitdrios,
os estudantes elaboraram e desenvolveram suas préprias propostas
empreendedoras. O objetivo era identificar uma oportunidade
de empreendimento, seja na criagio de um negécio, produto ou
servico, em qualquer drea do conhecimento, ou a partir de uma
necessidade local. Com base em seus conhecimentos e orientacoes
recebidas, os estudantes trabalharam na andlise de viabilidade
técnica e financeira de suas ideias, a fim de apresentd-las de maneira
persuasiva aos investidores anjos.

Nesta perspectiva, apresenta-se nesse volume a atividade
do Pitch do Jovem Empreendedor, com uma descri¢ao detalhada
das etapas de organizacio e desenvolvimento. Destaca-se também
o processo de construgao colaborativa dos pitches de negécios,
ressaltando a importincia do uso do AVA Mais Ciéncia Pitch do
Jovem Empreendedor como ferramenta de apoio durante todo o
processo. Além disso, serdo abordados os resultados alcangados
por essa iniciativa. No ano de 2022, o projeto registrou um total
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de 52 pitches acompanhados e inscritos, dos quais 38 concluiram
o processo no AVA Mais Ciéncia. Esses 38 pitches anexados no
AVA, tiveram feedbacks de avaliadores (professores, académicos
e mestrandos da URI) no préprio ambiente. Essa avaliagio foi
feita por meio de formuldrio com base nos aspectos estratégicos,
ambientais, mercadoldgicos, produtos, marketing, econdmicos,
financeiros, andlise de investimentos e video do Pitch de Negdcios.

As20 propostas com melhor classificagao receberam feedback
especializado dos avaliadores durante um evento transmitido ao
vivo. Além disso, foram anunciados os 5 finalistas, o que gerou
grande expectativa entre os participantes. Posteriormente, os 5
melhores colocados tiveram a oportunidade de apresentar seus
resultados e ideias inovadoras para uma banca de 5 investidores
anjos (empresdrios de diferentes segmentos).

Esses numeros refletem a participagio ativa dos estudantes
nesse desafio empreendedor. Os resultados alcangados demonstram
nao apenas a qualidade das propostas desenvolvidas, mas também
o engajamento e a capacidade dos jovens em comunicar de
forma convincente suas visoes e oportunidades de negécios. O
projeto do Pitch do Jovem Empreendedor se estabeleceu como
um importante impulsionador do empreendedorismo entre os
estudantes, proporcionando um ambiente de aprendizagem valioso
e inspirando o potencial de inovagio e criagao.

Para a construgio dos pitches, os professores tiveram a
possibilidade de organizar grupos de trabalho em suas escolas,
compostos por estudantes da mesma turma ou de outras turmas
do Ensino Médio. Ao trabalhar em equipe, os alunos foram
incentivados a colaborar, compartilhar ideias, ouvir diferentes
perspectivas e aprender a lidar com divergéncias. A diversidade de
experiéncias e conhecimentos dos estudantes envolvidos nos grupos
de trabalho enriqueceu a construgao dos pitches, permitindo
a troca de informagoes e a complementaridade de habilidades
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entre os membros do grupo. Essa iniciativa criou um ambiente
propicio para o desenvolvimento de habilidades empreendedoras e
promoveu a formagio de jovens preparados para enfrentar desafios
e buscar oportunidades no mundo empreendedor.

Diante a extensdo desse projeto, também convidamos vocé
a conhecer o livro: “Mais Ciéncia: Ambiente de Aprendizagem e
Relatos Inspiradores na Personalizagio do Ensino”. Neste livro,
além de reflexdes tedricas sobre a abordagem pedagégica adotada
no desenvolvimento do AVA Mais Ciéncia e da implementacio
da Trilha de Aprendizagem, apresentam-se relatos inspiradores de
professores e coordenadoras que representam o Polo 3. Com este
livro, buscamos nao apenas inspirar outros educadores e gestores a
explorar novas formas de ensinar e aprender, utilizando as tecnologias
de forma a contribuir para o desenvolvimento das competéncias e
habilidades necessdrias para uma educagio contemporinea, mas
também buscar enriquecer o trabalho dos educadores e promover a
valorizagao da profissio docente.

Destaca-se, ainda, que além do apoio da FAPERGS, por
meio do Evento Educacional Mais Ciéncia, tivemos a honra de
integrar a programacio da 192 Semana Nacional de Ciéncia e
Tecnologia de 2022, com financiamento do Conselho Nacional
de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPq). Além
dessas importantes parcerias, 0 projeto contou com o suporte
de diversas instituicoes, tais como a Editora Métrics, Receita
Federal, Exohub, PROCON (Funda¢io de Protecio e Defesa
do Consumidor), CDL (Cimara de Dirigentes Lojistas) e AGIR
(Agéncia de Desenvolvimento de Santo Angelo). A colaboragio
dessas institui¢oes fortaleceu o evento e contribuiu para o seu
sucesso, possibilitando a realizacio de atividades enriquecedoras e
proporcionando um ambiente propicio para o desenvolvimento de
competéncias e habilidades dos estudantes participantes.

Por fim, ¢ fundamental ressaltar que ao elaborar o projeto,
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levou-se em conta a consideragao pela importincia do papel dos
professores na sociedade. Em um mundo repleto de desafios sociais
e emocionais complexos, os professores desempenham um papel
fundamental ao transmitir conhecimentos, habilidades e valores que
impulsionam o desenvolvimento das pessoas e atuam como agentes
de transformacio social. Reconhecendo sua importincia, o grupo
multidisciplinar nio mediu esforgos para produzir um material
de qualidade que possa colaborar com as demandas e desafios
educacionais, promovendo a incorporagao de novas tecnologias,
metodologias e abordagens pedagdgicas por meio da dinimica
de desenvolvimento da trilha do conhecimento. Valorizamos
profundamente os educadores que, diariamente, se dedicam a
moldar mentes e inspirar geragbes. Seu comprometimento em
enfrentar as adversidades e adaptar-se as mudangas ¢ crucial para
o progresso educacional. Este livro busca incentivar educadores a
explorar novas possibilidades, abracar a inovagao e ter um impacto
significativo na formagio de um futuro promissor. Juntos, podemos
construir uma sociedade em que a educagio seja a base para o
progresso e a realizagdo de sonhos. A todos os professores, nosso
sincero agradecimento e admiragdo pelo trabalho extraordindrio
que realizam.






Capitulo 1

12 ETAPA: CONSTRUCAO DE
CONHECIMENTOS E PROCESSO DE

DESENVOLVIMENTO DO PITCH DO
JOVEM EMPREENDEDOR

Para colaborar com estudantes do ensino médio, no
que tange o desenvolvimento de suas habilidades de
comunicagio, pensamento critico e empreendedorismo, propomos
a construgao de pitchs de negdcios.

A primeira etapa do processo de construgio do Pitch de
Negoécios consistiu no acompanhamento continuo da trilha
de aprendizagem do Mais Ciéncia. Durante essa trilha, além de
atingir outros objetivos, os participantes tiveram a oportunidade
de compreender o conceito de empreendedorismo e sua relevincia
na sociedade atual. Também foram apresentados exemplos
de empreendedores bem-sucedidos, ilustrando como eles
transformaram suas ideias em negécios de sucesso. Essa etapa
contou com o suporte de palestras e oficinas disponiveis no livro
“Mais Ciéncia: Uma Trilha de Conhecimentos para Aprender e
Empreender” (disponivel em https://editorametrics.com.br/livro/
mais-ciencia-volume-2). O livro oferece uma sintese da estrutura da
trilhadeaprendizagem, orientacoes paraacessar oambiente virtual de
aprendizagem do Mais Ciéncia, detalhes sobre o acompanhamento
dos professores, cronogramas e materiais pedagdgicos mididticos
das palestras e oficinas, além de informagoes sobre os encontros
remotos para interago entre professores e estudantes.

Com o aporte do ciclo de oficinas que compartilharam
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conhecimentos sobre cultura e tecnologias digitais, ferramentas
do Google, fonte de renda, producio e venda, sustentabilidade,
neuromarketing e o Pitch de Negécios, bem como dos atendimentos
individuais ou em grupos, foi possivel suscitar nos estudantes a
compreensdo da importancia de identificar um problema real que
precisa ser resolvido e que a escolha do problema deve ser relevante
para eles e para a comunidade em geral.

Para desenvolverem a ideia de negdcio, os estudantes
foram incentivados a pensar em solugdes criativas para o problema
identificado; considerar como sua ideia de negdcio abordard
o problema, destacando sua originalidade e diferenciacio no
mercado; observar se o negdcio tem o potencial de atrair a aten¢ao
dos clientes (oferecendo algo novo, inovador e exclusivo) e assim
destacar-se da concorréncia e alcangar o sucesso.

De acordo com o regulamento estabelecido, os estudantes
e seus professores receberam as informagoes e diretrizes sobre o
funcionamento do Evento Pitch do Jovem Empreendedor. O
objetivo deste evento foi avaliar o aprendizado dos participantes ao
longo da trilha de aprendizagem do projeto MAIS CIENCIA, por

meio da apresentacao de propostas de negdcio vidveis.

Os estudantes participantes tiveram que formar equipes
e submeter um video do Pitch contendo aspectos estratégicos,
ambientais, mercadolégicos, do produto, de marketing, econdmicos,
financeiros e apresentagao geral como apresenta a figura 1.
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Figura 1 - Ilustragio da organizacio do Pitch do Jovem Empreendedor

& CIENCIA

PITCH DO JOVEM EMPREENDEDDR =
uUmA BATALHA PARA APRENDER E EMPREENDER °

Prepare-se para o desafio
outubro de 2022!

QUEmM PODE
PARTICIPAR?

ESTUDANTES INSCRITOS NO
MAIS CIENCIA: TRILHA DE
APRENDIZAGEM

FORMACADO E
ORIENTRCRO

Fonte: Autores (2023).

Os videos foram avaliados por um grupo de avaliadores/
investidoresanjos, e os melhores classificados tiveram a oportunidade
de apresentar suas propostas em evento presencial.

Houve a premiagio para as equipes classificadas, incluindo
mentorias e valores em dinheiro, seguindo a organizagao da figura
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2 com orientagdes para que tudo fosse comprovado posteriormente
para érgaos financiadores e instituigdes parceiras.

Figura 2 - Ilustragdo da 22 parte da organizagio do Pitch do Jovem
Empreendedor

PROCESS0 DE RECOMPENSAH
AVALIACAO.

ETAPA INICIAL

2° luga
+ Me
3° lugar
+ M

TE

S 1100,00 + ¢
Investidores A k5 1100,00 + cz

FOMENTO EXTERNDO/
PRARLC rROS

VENCEDORES

k - Pitch de

Fonte: Os autores (2023).
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Dessa forma foram apresentadas informagoes e regras sobre
o funcionamento do Pitch do Jovem Empreendedor, etapa final
do Evento Educacional MAIS CIENCIA, evento este incluido na
programagao da Semana Nacional da Ciéncia e Tecnologia, pela
Universidade Regional Integrada do Alto Uruguai e das Missoes -
URI. Para conhecer o regulamento constituido acesse o link: https://
docs.google.com/document/d/1nvKINDLkXsGnE1uOs5WWh-
iAKlkec8pMFQYKIr1 WOic/edit?usp=sharing

Figura 3 - Ilustragio do Regulamento do Pitch do Jovem Empreendedor
@ URIl UNIVERSIDADE REGIONAL INTEGRADA
DO ALTO URUGUAL E DAS MISSOES
“* GIENCIA

REGULAMENTO
EVENTO EDUCACIONAL MAIS CIENCIA: TRILHA DE APRENDIZAGEM
PITCH DO JOVEM EMPREENDEDOR

Fonte: Os autores (2023).

A partir da apresentacao do regulamento do Pitch do Jovem
Empreendedor, os estudantes comecam a estruturar o Pitch de
Negdcios.
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https://docs.google.com/document/d/1nvK9NDLkXsGnE1uOs5WWh-iAKlkec8pMfQYKIr1WOic/edit?usp=sharing




Capitulo 2

22 ETAPA: ESTRUTURACAO DO
PITCH POR MEIO DAS OFICINAS E DO

MODELO DE NEGOCIO “CULTIVE”

om o objetivo de subsidiar o processo de constru¢io

do Pitch de Negécios, os estudantes tiveram acesso
ao ciclo de oficinas (disponivel em https://editorametrics.com.
br/livro/mais-ciencia-volume-2). Esse material dispoe de videos,
materiais instrucionais e atividades. De forma resumida, as oficinas
abordaram diferentes estdgios:

* Fonte de Renda: os estudantes exploraram a educagio
financeira e descobriram sua Ancora de carreira, definindo
a fonte de renda e estabelecendo metas estratégicas para
alcangar resultados significativos.

* Produgiao e Venda: aprenderam a levantar recursos
necessdrios para comercializar o  produto/servigo
escolhido, qualificando  fornecedores e definindo
diferenciais de mercado. Também foram capacitados na
precificagdo e no levantamento dos custos operacionais.

* Sustentabilidade: destacou a importincia do conceito
nos campos ambiental, social e econdmico, incentivando
a incorporagio da sustentabilidade nas vidas pessoais e
profissionais dos participantes.

* Neuromarketing: explorou a neurociéncia e o marketing,
mostrando como essas dreas se complementam. Os
estudantes aprenderam a impulsionar as vendas
aproveitando os insights sobre o comportamento do
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consumidor, com énfase na importincia de gerenciar o
or¢amento financeiro e evitar praticas desnecessdrias.

e Pitch do Jovem Empreendedor: teve como objetivo
conceituar o Pitch de Negécios e fornecer orientacoes
para a constru¢io de um Pitch eficaz. O foco foi
capacitar os estudantes a apresentarem sua ideia de forma
clara, persuasiva e atrativa aos avaliadores e potenciais
investidores anjo, aumentando suas chances de conquistar
apoio financeiro para seus projetos.

A partir desses conhecimentos, para facilitar ainda
mais o entendimento desse processo de constru¢io dos Pitches
pelos estudantes, foi proposto um Modelo de negécio chamado
“Cultive”. Trata-se de uma sequéncia que indica um “modelo”
de criagdo de um negécio que inclui os seguintes elementos:
introdu¢io (nome do produto/servigo, logo, frase de impacto),
problema (descricao do problema, impacto e relevincia), solugao
(descrigao da solugio e como ela resolve o problema), mercado
(tamanho do mercado e oportunidade de crescimento), modelo de
negécio (como o produto/servigo ird gerar receita), concorrentes
(identificagdo dos concorrentes e diferencial do produto/servigo),
equipe (apresenta¢do dos membros da equipe e suas habilidades)
e préximos passos (estratégias de crescimento e desenvolvimento
futuro).

Essa prdtica foi concebida pela Professora Universitdria
participante no desenvolvimento do Mais Ciéncia, Bruna Moraes,
em colaboragao com um grupo de académicos dos cursos de
Ciéncias Contdbeis e Administragio. O projeto envolve a cria¢io
de uma empresa chamada Cultive, que se dedica a produ¢io de uma
Mini Horta orgénica. Para garantir um acompanhamento eficiente,
os estudantes foram orientados a trabalhar em partes especificas
e com restrigdes de tempo, de forma a estarem todos no mesmo
estdgio. Abaixo estd apresentado na forma de uma lista numerada
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um modelo de constitui¢ao que serve como um cronograma para a
construcio do Pitch de Negécios.

1. Definicdo do nome e o slogan da empresa

Esse nome deve remeter ao que a empresa quer comercializar,
seja produtos ou servigos. Tem que trazer leveza e instigar as pessoas
a quererem conhecer o produto.

O produto é uma Mini Horta orginica para pendurar
na parede e fornecer 6 tipos de temperos diferentes. O nome da
empresa é¢ “Cultive”. E o slogan é “Um novo conceito de felicidade”.
Esse slogan foi pensado para mostrar que a cozinha traz aconchego
e unido, coisas que sdo sindnimos de felicidade. A ideia aqui nao
¢ vender o produto em si, e sim, a ideia de que com a unido de
amigos, familia, ou colegas de trabalho, as pessoas ficam mais
felizes. Vendemos o conceito de felicidade.

2. Definicao do problema que o produto/servico vai
satisfazer. quais sdo as dores do meu cliente? E como
a minha ideia de empresa vai conseguir ajudar?

E importante que o grupo defina qual problema o produto
ou servico vai resolver para o seu cliente.

Produto/ Problema Solugio
Servigo
Mini Horta Se vocé adora Nos temos a solugio. A Cultive

cozinhar, mas nio estd vendendo Mini Hortas
tem os temperos que | orgnicas que vocé pode pendurar

gosta na sua casa, ou na sua parede e ter os seus
precisa ir comprar no | temperos favoritos na sua casa. Isso
supermercado. vai facilitar a sua vida quando vocé
estiver compartilhando momentos
junto com a sua familia, amigos ou

colegas de trabalho.
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3. Definicao do publico-alvo

Nessa etapa ¢ de fundamental importincia definir quem é
o publico-alvo, ou seja, quem serdo os meus clientes. Depois disso
ficard mais ficil focar nas estratégias de venda e marketing, pois

aqui sabemos para quem vamos vender.
Quem Qual a Onde ele Qual a O que ele gosta
é 0 meu idade mora? escolaridade? de fazer?
cliente? do meu
cliente?
Pessoas Entre 25 Em casas ou | Desde ensino | Principalmente
que a 65 anos | apartamentos | fundamental atividades
gostam de na cidade incompleto que incluem
cozinhar até pos- cozinhar
graduagio e reunir
completa. pessoas para
confraternizar
e experimentar
novos sabores.
Quantas Quantas Ele é de Ele gosta de Quanto ele
pessoas vezes por | alguma drea trabalhos estd disposto
moram semana de atuagio manuais? a gastar com a
com ele? ele especifica? mini horta?
cozinha?
2 ou mais | 5 vezes ou Naio Sim A partir de R$
mais 80,00

4. Defini¢ao dos concorrentes

Quais sdo os principais concorrentes na cidade?

Concessiondria
de energia
elétrica

Fornecedor Tipo de Prazo de entrega Custo do
produto insumo
Paletes Imediato Doagio
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Empresa A Martelo Imediato R$ 25,00
Empresa A Pregos (pacote Imediato R$ 10,00
com 100
unidades)
Empresa A Lixas para Imediato R$ 8,90
madeira (rolo
de 20 metros)
Empresa A Serrote Imediato R$ 40,00
Empresa B Verniz (3 Imediato R$ 150,00
litros)
Alunos Garrafas PET Imediato Doagio
para reciclagem
Agropecudria | Mudas Imediato R$ 2,00

(unidade)

5. Definicao do custo de producao fixos e variaveis

Aqui ¢ necessdrio levar em considera¢io todos os custos

envolvidos na fabricagao do produto/servico.

Custos fixos: Néo vio variar de acordo com a quantidade produzida

11].
Insumo Quantidade Custo
Serrotes 1 R$ 40,00
Martelos 1 R$ 25,00
KIT EPIs (6culos, mdscaras e 1 R$ 30,00
luvas)
Aluguel do local de producio 1 R$ 25,00

Total

R$95,00
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Custos varidveis: variam de acordo com a quantidade produzida.

Insumo Quantidade Custo
Paletes 1 Doacio
Verniz 350 mls R$ 17,50
Pregos 15 unidades R$ 1,50
Terra 1,2 ks R$ 20,00
Mudas 6 R$ 12,00

Luz R$ 5,00
Agua R$2,00
Maio de obra R$10,00
Tortal R$ 68,00

Custo total por unidade

Custo fixo Custo varidvel Custo total de 1
unidade
R$ 0,95 R$ 68,00 R$ 68,95

Investimento inicial

Produtos Custo

Materiais e equipamentos (EPIs, R$ 75,00

serrotes, martelos)
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Projeco de receita com vendas

Estimativa de Preco de venda Receita com vendas
produgio
100 unidades R$ 103,45 R$ 10345,00

6. Definicao do preco de venda

O prego de venda pode ser definido levando em consideragio
o custo total mais a margem de lucro que os empreendedores
esperam com a venda do produto. Aqui é importante analisar
também o valor que o produto é comercializado nos concorrentes
diretos e indireto para nao estar praticando um preco muito
diferente daquele observado no mercado. Porém, se o produto/
servigo tiver um diferencial muito competitivo, esse valor pode ser
bem diferente.

Custo total Margem de lucro Precgo de venda

R$ 68,95 50% R$ 103,45

7. Definicao do tempo de producao

Nessa fase precisamos definir em quanto tempo 1 unidade
do produto ou servigo é produzido. Nesse caso, deve-se levar em
consideragao todas as partes dos processos.

Corte dos paletes Lixamento Pintura
40 minutos 30 minutos 25 minutos
Corte dos PETs Plantio das Mudas Fixar ao PETs nos
paletes
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30 minutos

20 minutos

20 minutos

Tempo total de
produgcio [2]

3 horas e 15 minutos

8. Definicdo dos canais de comunicacao e estratégias

de Marketing

Nesse ponto ¢ fundamental definir como que os produtos/
servigos serdo vendidos para os clientes e quais as estratégias de

marketing serao realizadas.

Formas de venda

Como os produtos
serdo vendidos?

Como serao
entregues?

De quem sera o custo
da entrega?

Online e venda fisica

Servicos de tele entrega

Do cliente

Venda fisica serd realizada em que local?

Feiras e eventos na cidade. Ver parcerias.

Canais de comunicacio

Como os produtos sio
vistos pelos clientes?

Como os clientes
entrarao em contato?

Quem vai falar com os
clientes?

Instagram

Directs e WhatsApp

Pessoa da equipe de
Marketing
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Estratégias de Marketing

Instagram Contetdos Campanhas com as
parcerias
Posts informativos de Receitas utilizando Supermercados,

lancamento, receitas
semanais, posts com
contetido relacionado a
Mini Horta.
@cultive_felicidade

os temperos da Mini
Horta, Videos com o
processo de produgio

feiras, floriculturas
e agropecudrias.
Campanhas de datas
comemorativas.

9. Definicao das equipes de trabalho

Apés serem estabelecidos todos os parimetros de produtos

e custos, ¢ importante definir quem vai ficar responsdvel por cada

tarefa da empresa.

Gestao geral Gestao de Gestao de Gestao

Marketing e produgio [4] financeira
vendas [3]
Moacir Alice Kaua Tainara
Equipes

Joao S. Leandro Ana Paula

Bérbara Ramio Flavia

Martiely Yasmine
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10. Defini¢do da Missao, Visdo e Valores

Nesse ponto, todas as questdes de cultura organizacional

ficam estabelecidas.

trazendo mais
felicidade nos

nivel estadual e Brasil,
nos proximos 5 anos.

Missao Visao Valores
Estar presente em Ser reconhecido como Comprometimento,
todas as mesas dos sinonimo de felicidade | honestidade, trabalho
santoangelenses e expandir mercados a em equipe.

momentos de

confraternizacao.

11. Defini¢do da analise ambiental da empresa

Aqui ¢ importante definir quais sao os pontos fortes e fracos,
além das ameagas e oportunidades (Matriz FOFA/SWOT)

Anilise dos fatores internos da empresa

Pontos fortes

Pontos fracos

- Processos bem estabelecidos

- Equipe de gestio bem definida
e alinhada com o planejamento
estratégico da empresa.

- Atendimento ao cliente

- Mudas (matéria-prima) tem baixo

prazo de validade

- Muito tempo de produgio de uma
unidade de Mini Horta

A andlise dos fatores externos da empresa envolve a avaliacao

dos elementos do mercado que podem influenciar seu desempenho

€ SucCesso.
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12. Anadlise dos fatores externos da empresa
relacionados ao mercado

A andlise dos fatores externos da empresa envolve a avaliacao
dos elementos do mercado que podem influenciar seu desempenho
€ sucesso.

Oportunidades Ameacas

- Produto inovador - Produtos artesanal concorrendo

. com produtos industrializados
- Maior procura por produtos

orgAnicos por parte dos clientes - Produto precisa de cuidados depois

o de entregue ao cliente (regar
- Substitui¢io das mudas & (regar)

13. Roteiro para a elaboracio de um PITCH de
Negocios: vender uma ideia

O processo para elaboragio do Pitch se inicia por criar um
problema que seja relevante e impactante. Esse problema deve ser
validado, interessante se puder ser feita uma pesquisa. Em seguida,
¢ fundamental demonstrar que a empresa possui a solugio para
esse problema, destacando o diferencial competitivo em relagio
is alternativas disponiveis no mercado. E importante analisar as
solugoes oferecidas pelo mercado e explicar por que a alternativa da
empresa ¢ a melhor escolha. Nesse contexto, ¢é relevante apresentar
a missao, visao e valores da empresa, transmitindo seu propésito e
compromisso.

Além disso, é necessdrio identificar claramente o publico-
alvo e entender suas necessidades. Também ¢ fundamental mapear
os fornecedores para a operagao do negdcio e descrever a divisao e
competéncias das equipes envolvidas. Aspectos financeiros devem
ser abordados, como os custos de desenvolvimento da solucio, o
valor atribuido a ela, o investimento inicial necessirio e as metas
de vendas estabelecidas. E importante definir um valor de receita
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almejado, demonstrando o potencial de retorno do investimento.
Em resumo tem-se que responder as seguintes perguntas:

* Qual ¢ o problema? Esse é realmente um problema?
* A empresa tem a solugdo para o problema?

* Quais solugdes o mercado oferece?

* Por que a alternativa da empresa é a melhor?

* A empresa tem uma Missdo, Visdo, Valores da empresa.
* Quem sao os meus clientes?

* Quem sio meus fornecedores?

* Como estao divididas as equipes?

* Quanto custa desenvolver a minha solu¢io?

* Qual o valor da solugio?

* Qual o investimento inicial?

* Quais sdo as metas de vendas?

Qual o valor de receita que se almeja conseguir?

Segue o exemplo da “Cultive”. Esse resumo pode ser
utilizado para a constitui¢ao do Video do Pitch de Negécios.

Cultive

“Quem nunca foi receber os amigos ou familia em casa, e
na hora de finalizar a comida, viu que nao tinha temperos frescos
e acabou ficando decepcionado em nao conseguir atingir o sabor
que gostaria? A Cultive tem a solugio. Fabricamos uma Mini Horta
Organica, que nao vai ocupar espago na sua casa, e vai proporcionar
muito sabor para a sua reuniao em familia e com amigos, deixando
vocé muito satisfeita com o seu preparo, trazendo mais felicidade
para o momento compartilhado com as pessoas que vocé gosta.
Venha conhecer a Cultive, um novo conceito de felicidade”. Nossa
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empresa tem como Missdo estar presente em todas as mesas dos
Santo Angelenses trazendo mais felicidade nos momentos de
confraternizagio. A nossa visao é ser reconhecido como sin6nimo
de felicidade e expandir mercados a nivel estadual e Brasil, nos
préximos 5 anos. Os valores que praticamos sao comprometimento,
honestidade e trabalho em equipe. Embora a solugio para o
problema jd exista, ainda assim a Cultive traz a oportunidade de
cultivar os seus préprios temperos ao invés de adquirir do mercado.
Nossos clientes sao pessoas que buscam uma alimenta¢io mais
sauddvel dando preferéncia ao orginico, e ter a praticidade de
pegar os temperos frescos na sua prépria casa. Além disso, nossos
clientes sao aquelas pessoas que identificam a importincia desses
momentos de lazer compartilhados com amigos, familias e colegas
de trabalho. Para a producio da nossa Mini Horta, a Cultive
utilizard fornecedores locais, com entrega imediata dos produtos,
e uma equipe de 45 pessoas, divididas em gestao geral, gestao de
marketing e vendas, gestdo financeira e gestdao de produgio. Para
isso o custo total de produgao serd de R$68,95 a unidade, com
investimento inicial de aproximadamente R$ 100,00. O prego de
venda serd de R$ 103,45, com uma margem de lucro de 50%. A
meta de venda durante o projeto ¢ de 100 unidades, o que trard
uma receita de vendas de R$ 10345,00.

Esta dindmica utilizada a partir do modelo da “CULTIVE”
estimulou o trabalho colaborativo e compartilhado por meio da
troca de conhecimentos entre comunidade escolar e académica.
Propiciou a cria¢ao de vinculos que oportunizaram momentos de
conversas/trocas, de mentorias, entre outros.

Cabe ressaltar que esse modelo pode ser adaptado de acordo
com as necessidades e particularidades do negécio (produto ou
servico) de cada equipe.
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[1] A ideia ¢ produzir 100 mini hortas. Nesse caso, o custo fixo é
divido pela quantidade de produtos que serao produzidos. Quanto
maior a produgio menor vai ficando esse custo para a empresa.

[2] Algumas partes do processo podem ser feitas simultaneamente.

[3] Dentro do setor de Marketing tem duas equipes: Marketing e
Vendas

[4] Dentro do setor de produgio tem vdrias equipes: Corte,
lixamento, pintura, corte de PETs e plantio.
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32 ETAPA: PROCESSO DE
CONSTRUCAO DO VIDEO DO PITCH

PELOS ESTUDANTES

processo de constru¢io do video do PITCH pelos

estudantes teve como objetivo aaplica¢io de habilidades
criativas e de comunicagdo, transmitindo a ideia de negécio de
forma clara, criando uma apresentagao visualmente atrativa capaz
de persuadir o publico e avaliadores a apoiar a proposta.

Para desenvolverem essas habilidades, os estudantes tiveram
acesso a Oficina 1: Cultura e Tecnologias Digitais e as Ferramentas
do Google. Essa oficina discute em video além de reflexoes acerca
de cultura digital, tecnologias e internet, tecnologias digitais na
educacio, ainda oferece materiais digitais instrucionais sobre a
versdo gratuita do Canva o uso de ferramentas do Google (Docs,
Planilha, Formuldrio e Apresentagdes).

Material Instrucional _ Oficina 1 Cultura e Tecnologias
Digitais e Ferramentas do Google_versio final.docx,

Primeiramente, foi abordado o checklist das atividades
que envolveram as Ferramentas do Google e, em seguida, o
desenvolvimento das mesmas de forma sequencial e diddtica:

Cada turma pdde formar grupos de trabalho e eleger um(a)
“estudante referéncia” para coordenar as agoes da turma na nuvem,
juntamente ao seu professor(a). O “estudante referéncia” pode fazer

parte do grupo do WhatsApp através do link disponibilizado.

Criou-se uma pasta no Google Drive, identificada no
formato: Nome da escola; Nome do “estudante referéncia’; Ano


https://docs.google.com/document/d/1mfifTv62lAbVn77SlkQAaUdUisa1lB_Z/edit?usp=sharing&ouid=106574768087388374174&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/document/d/1mfifTv62lAbVn77SlkQAaUdUisa1lB_Z/edit?usp=sharing&ouid=106574768087388374174&rtpof=true&sd=true
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que cursa. Compartilhou-se o acesso a pasta com os colegas de
turma, por meio da inser¢ao dos e-mails. Cada membro do grupo
que representava a escola recebeu o compartilhamento com o
papel de leitor, enquanto o professor responsével pelo grupo teve a
atribui¢do de editor na pasta que foi criada.

Dentro da pasta compartilhada, cada grupo criou a sua pasta
e a identificou da forma que lhe conviesse. O compartilhamento
dessa pasta foi feito como editor para os componentes do grupo,
enquanto os demais ficaram com o papel de leitor. Assim, os
estudantes de um determinado grupo s6 puderam visualizar os
arquivos dos outros grupos sem a permissao de editar.

Dentro da sua pasta, cada grupo criou um Documento
do Google e compartilhou o link de acesso (como autores) com
os membros da equipe. Escreveram de forma colaborativa e
compartilhada um texto de até 10 linhas, respondendo a pergunta:
“Somos estudantes do 12, 2° ou 3° ano do ensino médio, da escola
tal, Municipio tal e participamos da 22 edi¢ao do Mais Ciéncia da
URI e Polo 3, e nosso feedback em relacio ao desenvolvimento do
ciclo de palestras na trilha de aprendizagem...”. Pediram auxilio do
professor para a construgao e avalia¢ao do texto. Um dos membros
do grupo baixou em seu celular o aplicativo Oratory, gravou um
video com auxilio do aplicativo, baixou-o no computador (ou
enviou diretamente) e salvou-o na pasta do grupo correspondente
para que fosse utilizado numa préxima atividade.

Criou-se um Formuldrio do Google nomeando-o como:
Atividade 3 - Google Formuldrios. O Formuldrio continha 3
segdes. A primeira se¢ao continha perguntas sobre dados pessoais
com respostas curtas; a segunda se¢ao envolvia uma pergunta sobre
as Areas do Conhecimento (informagées para elaborar a pergunta
estavam incluidas nesse material), na forma de pergunta de multipla
escolha; e a terceira segao abordou duas questoes: uma tratava sobre
as Ferramentas do Google, com a escolha para a resposta caixa
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de sele¢ao para marcar uma ou mais respostas, enquanto a outra
pergunta referia-se a avaliacio do desenvolvimento do projeto Mais
Ciéncia na escola, com resposta do tipo Escala linear. Criou-se
um link curto para compartilhamento automdtico do Formulario
gerado e o formuldrio criado na Atividade 3 ficou salvo dentro da
pasta do grupo no Google Drive. Os colegas do grupo realizaram a
pesquisa e puderam visualizar os resultados.

Dentro da pasta da turma, criou-se uma Planilha do Google
para a organizac¢io financeira, com o nome “Atividade 4_Google
Planilhas”. Copiou-se e colou-se a Planilha de Or¢amento Familiar
disponibilizada no material. Cada grupo simulou um Or¢amento
Familiar, considerando uma situagao realista para um determinado
més. A planilha criada na Atividade 4 ficou salva dentro da pasta do

grupo no Google Drive.

Em seguida, criou-se uma apresentagio do Google
denominada “Atividade 5_Google Apresentacoes”.  Nessa
apresentacio, os grupos reuniram todas as atividades desenvolvidas
em um unico slide, utilizando links/hiperlinks, QR codes, entre
outros recursos. A apresentagao foi compartilhada na classe por
meio do Google Apresentagdes ou foi salva em formato PDE
permitindo a abertura dos links compartilhados. A apresentacio
final foi salva dentro da pasta do grupo no Google Drive.

Adicionalmente, recomendou-se a criagio de uma
apresentagio utilizando um modelo do Canva. Nessa apresentacio,
todas as atividades desenvolvidas foram incluidas em um ou mais
slides, utilizando links/hiperlinks, QR codes, entre outros recursos.
A apresentagao do grupo foi compartilhada na classe utilizando o
Canva ou foi salva em formato PDF, permitindo a abertura dos
links compartilhados. A apresentagao final em PDF foi salva dentro

da pasta do grupo no Google Drive.

E importante lembrar que o Canva nio ¢ uma ferramenta
do Google, mas devido a sua integracdo com as ferramentas do
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Google ¢ a facilidade que proporciona na criagio de contetdos e
produtos digitais, optou-se por fornecer essa dica de uso.

Com a conclusao dessas atividades, os estudantes exploraram
diversas ferramentas do Google, como Google Drive, Documentos,
Formuldrios e Apresentagoes. A utilizagio dessas ferramentas que
oferecem recursos colaborativos e de organizagao foram uteis nos
trabalhos em grupo e no processo de construgao dos Pitchs de
Negocios.

colocar a imagem de uma tela de pitch de uma equipe

Com todas as informagoes, contatos e estudos necessarios
para organizar e compor o video do Pitch de Negdcios de 3 a 5
minutos, os estudantes foram incentivados a utilizar o aplicativo
Oratory em seus celulares. Esse aplicativo funcionou como um
teleprompter, auxiliando os estudantes, caso necessitassem, a lerem
um roteiro ou texto enquanto pareciam estar falando naturalmente
para a cAmera. Essa prética contribuiu para aprimorar a fluidez ¢ a
precisio da fala, especialmente em situagdes em que era necessdrio
lembrar de informagdes especificas ou seguir um roteiro pré-
estabelecido, possibilitando a transmissao de informagdes essenciais
de forma clara e concisa.

Acredita-se que essa experiéncia tenha sido enriquecedora
para os estudantes. O acompanhamento e a orientagio durante o
processo foram fundamentais para o sucesso do trabalho realizado
por eles. Eles tiveram a oportunidade de experimentar a construgio
colaborativa de seus pitches, compartilhando ideias e utilizando
recursos visuais para tornar suas apresentagcoes mais atrativas e
impactantes. O desenvolvimento das habilidades de comunica¢ao
e a familiaridade com ferramentas digitais contribuiram para
aprimorar suas capacidades na elaboragdo e apresentagao do Pitch
do Jovem Empreendedor.
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42 ETAPA: CADASTROS, ANEXOS DE
VIDEOS E AVALIACOES NO AVA PITCH
DO JOVEM EMPREENDEDOR

ara que o processo de avaliacdo dos Pitches de Negécios

fosse executado, foi necessdrio a construcio de um “novo
curso” no AVA Mais Ciéncia, o qual chamamos AVA Pitch do
Jovem Empreendedor.

Figura 4 - AVA Mais Ciéncia
N = & makicienciatec br/Tredirect=0

B CIENCIA ===

=
Pitch do Joverm Empreendador

= ==

Fonte: Os autores (2023).
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Atéodia21 desetembro, o “estudante referéncia” preencheu
um formuldrio enviado pelos organizadores do evento indicando os
componentes da equipe e o professor coordenador. No dia 22 de
setembro, os componentes da equipe receberam um cédigo por
e-mail para acessar o AVA através do site https://maisciencia.tec.

br/.

Para a organizacio do processo de desenvolvimento do
Pitch do Jovem Empreendedor, foi importante criar um grupo
no WhatsApp chamado “Pitch do Jovem Empreendedor” para os
membros das equipes. A participagao do professor foi opcional, no
entanto, participaram, envolveram-se e contribuiram com o grupo.

Na primeira etapa do Pitch do Jovem Empreendedor, até
o dia 11 de outubro, o “estudante referéncia” teria que anexar o
link do video do pitch salvo no Youtube, no AVA Pitch do Jovem
Empreendedor. Foram, entdo, fornecidas orientagoes detalhadas
em relagio & submissao do video. O passo inicial era fazer o
upload do video em um canal do YouTube, marcando-o como
“nao listado” para manter a privacidade. Os estudantes receberam
instrugoes para acessar o YouTube com sua conta do Gmail, criar
um novo canal e enviar o video selecionado. Apds marcar como nao
listado, eles deveriam gerar o link compartilhdvel e prosseguir para
o ambiente Mais Ciéncia. O “estudante referéncia’ teria que anexar
o link do video do pitch salvo no Youtube, no AVA Pitch do Jovem
Empreendedor.

Durante o mesmo periodo em que os estudantes realizaram
a postagem dos videos, também foram cadastrados os avaliadores
responsdveis por fornecer feedback construtivo aos participantes.
Essa organizacio se deu pelos grupos criados pelo WhatsApp, bem
como por tutorial contendo material instrucional e videos para que
tudo ocorresse de forma organizada (TUTORIAS DE ACESSO
PARA ESTUDANTES E AVALIADORES _ PITCH DO JOVEM
EMPREENDEDOR)


https://maisciencia.tec.br/
https://maisciencia.tec.br/
https://maisciencia.tec.br/
https://docs.google.com/document/d/1MXqTqIKbN7E8Sy-z1aE-sdjuvoUQRtsr6v39dEwN4Vs/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1MXqTqIKbN7E8Sy-z1aE-sdjuvoUQRtsr6v39dEwN4Vs/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1MXqTqIKbN7E8Sy-z1aE-sdjuvoUQRtsr6v39dEwN4Vs/edit?usp=sharing
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Os estudantes receberam orientagdes detalhadas por meio
do tutorial para acessar o AVA Mais Ciéncia - Pitch do Jovem
Empreendedor e garantir a correta submissao dos videos. Essas
etapas foram essenciais para assegurar que os videos fossem enviados
dentro do prazo e compartilhados adequadamente no AVA.

Figura 6 - AVA Mais Ciéncia

CHlh PR il TP B DI B Pl s

Fab b GBI VOO CONBOGD IR & BV B0 LIFL §0 Siu vidio, PO poricipan do nosso Ptth 60 Jowim Empraendodor

— Q
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* Fique G 0IN0 N0 Seu #-mal @ Nesto Oliidocs, PO § Ol Cesio OHvIiose que 0 SuUDe fecebend L leedDock.
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Fonte: Os autores (2023).

Portanto, era fundamental que os participantes acessassem
os videos no YouTube e seguissem as instrugdes fornecidas para
fazer a postagem no ambiente Mais Ciéncia. Foi importante
concluir essa tarefa dentro do prazo estipulado, a fim de garantir
a participacio e consideragdo do pitch no evento. Além disso, essa
também era a oportunidade para os estudantes receberem feedback
dos avaliadores diretamente no ambiente, contribuindo para o
aprimoramento de seus projetos.

Foi solicitado aos avaliadores que se cadastrassem no site
maisciencia.tec.br até o dia 11 de outubro, selecionando a opg¢ao
“Nova conta” e escolhendo o papel de avaliador. Ao mesmo tempo,
foram orientados a acessar os videos criados pelos estudantes no AVA
Pitch do Jovem Empreendedor, seguindo o tutorial mencionado
anteriormente. E importante destacar que os avaliadores forneceram
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seu feedback por meio de um formuldrio disponivel também no
AVA. Para auxilid-los no processo de avaliagao, foi disponibilizado
um video explicativo intitulado “Como fazer a avalia¢do do Pitch
do Jovem Empreendedor”, que pode ser encontrado em: https://
www.youtube.com/watch?v=iEnGeql70Ro.

A partir das 8h do dia 12 de outubro até as 18h do dia 13 de
outubro, os avaliadores tiveram acesso aos videos e aos formuldrios
de avaliagdao no AVA Pitch do Jovem Empreendedor. O formuldrio
de avalia¢io anexado no AVA foi elaborado para fornecer feedback
aos participantes do Pitch do Jovem Empreendedor. Segue abaixo
o modelo do formuldrio:

Figura 7- Formuldrio

-
PITCH DO JOVEM EMPREENDEDOR

Quesitos para a avaliagdo do PITCH DO JOVEM EMPREENDEDOR

elianir@san.uri.br Alternar conta @ Rascunho salvo

* Indica uma pergunta cbrigatoria

E-mail *

elianir@san.uri.br

Nome do avaliador *

EhamRetzIaE‘

Selecione a Escola a ser avaliada *



https://www.youtube.com/watch?v=iEnGeql70Ro
https://www.youtube.com/watch?v=iEnGeql70Ro
https://www.youtube.com/watch?v=iEnGeql70Ro
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SEGAO DE AVALIAGAO

Avaliagdo do Pitch do Jovem empreendedor. Considere a pontuagdode 1as
para cada guesito avaliado, sendo:

1-Fraco

- Regular
-Bom

- Muito bom
- Otimo

S S TE I N

ASPECTOS

ESTRATEGICOS: O

PITCH apresenta

proposito, miss&o, O
visdo, valores e

estratégias do

negacio.

ASPECTOS

AMBIEMTAIS: O

PITCH apresenta os

pontos fortes e O
fracos, as ameacas

e as oportunidades
identificadas.

ASPECTOS
MERCADOLOGICOS:

O PITCH apresenta

o publico alvo,

tamanho de O
mercado (Market

share),

fornecedores e

concorrentes.

*
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ASPECTOS DO
PRODUTO: O PITCH
define o produto
com clareza,
apresenta a
proposta de valor e
os diferenciais do
produto.

ASPECTOS DE
MARKETING: O
PITCH apresenta o
planejamento para
divulgagdo do
produto / negacio.
Envolve as redes
sociais.

ASPECTOS
ECONOMICOS: O
PITCH apresenta o
levantamento de
receita, custos,
despesas e
tributacao.
Apresenta a
Demonstragéo do
Resultado do
Exercicio com os
lucros previstos.

ASPECTOS
FINAMCEIRDS: O
PITCH apresenta as
necessidades de
investimento inicial
do negdcio e o fluxo
de caixa projetado
com as entradas e
saidas de caixa.
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ASPECTOS DE
ANALISE DE
INWESTIMENTOS: O
PITCH apresenta o
tempo de retorno
previsto para o O O O O O
investimento inicial
(PBD) e o Valor
Presente Liquido
(VPL) do
investimento.

ASPECTOS
RELATIVOS A
APRESENTACAO
DO ViDEO DO
PITCH :
Apresentagio de O O O O QO
conteudos e
imagens no video
do PITCH DO
JOVEM
EMPREENDEDOR.

Fonte: Os autores (2023).

Por meio deste formuldrio, os avaliadores destacaram os
pontos fortes de cada pitch e sugeriram melhorias de acordo com
os critérios estabelecidos para a avaliagio.

Cada avaliador foi responsdvel por avaliar quatro Pitches
de Negécios, garantindo que nao houvesse repeti¢io entre os
avaliadores. Para que tudo desse certo, foi fundamental que
seguissem as orientagoes e realizassem as avaliagoes dentro do prazo
determinado, contribuindo assim para a selecio dos melhores
pitches apresentados pelos estudantes.

A participagio ativa dos avaliadores garantiu uma avalia¢ao
justa e criteriosa dos projetos, proporcionando um ambiente de
aprendizado e aprimoramento para todos os participantes do Mais
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Ciéncia.

No processo realizadono AVA Pitch do Jovem Empreendedor,
foram acompanhados e inscritos um total de 52 pitches. Dentre
esses, 38 concluiram o processo com sucesso. Esses 38 pitches foram
avaliados com feedback no AVA. Posteriormente, 20 propostas
foram selecionadas para receber feedback dos avaliadores em um
evento transmitido ao vivo no dia 14 de outubro ( https://www.
youtube.com/watch?v=8LxbqlsG61Q). Desses 20, os 5 melhores
classificados foram anunciados durante o evento.

Por meio do AVA, foi possivel identificar os 20 finalistas
e os 5 melhores classificados no Pitch do Jovem Empreendedor.
Esses 5 melhores classificados foram convidados a apresentar seus
produtos/servicos em um evento presencial para um grupo de
investidores de diferentes setores comerciais. Para se prepararem
para as apresentacoes finais de seus pitches de negdcios, os
estudantes tiveram a oportunidade de praticar diante de seus colegas
e professores, recebendo feedback e aprimorando suas habilidades
de apresentagdo. Durante essas praticas, eles foram incentivados a
falar de forma confiante e convincente, utilizando uma linguagem
acessivel e respeitando o tempo limite recomendado.

Foram apresentadas ideias de negécio de um total de 15
escolas diferentes em diversos municipios. As cidades envolvidas
sio Santo Angelo, Panambi, Santa Rosa, Eugénio de Castro,
Porto Xavier, Vitéria das Missoes, Dezesseis de Novembro, Sete
de Setembro, Sao Miguel das Missoes, Girud e Santo Antonio das
Missoes.

Essa etapa desempenhou um papel importante ao possibilitar
que os videos dos estudantes fossem avaliados e considerados no
contexto do evento. O objetivo principal era proporcionar uma
oportunidade para os participantes demonstrarem suas ideias
empreendedoras e compartilharem seus planos de negécio por
meio de um Pitch conciso e convincente.


https://www.youtube.com/watch?v=8LxbqlsG61Q
https://www.youtube.com/watch?v=8LxbqlsG61Q
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A submissio dos videos permitiu que os estudantes
demonstrassem suas habilidades de comunicagio, persuasio
e apresentassem a viabilidade e o potencial de suas propostas
de negécio, bem como tiveram a oportunidade de vivenciar a
organiza¢ao de todo um processo de organizacao de informagoes
e produgdes.






Capitulo 5

52 ETAPA: LISTA DOS PITCHES DE
NEGOCIOS ANEXADOS NO AVAE O

EVENTO FINAL NA URI

AZ escolas participantes do projeto desenvolveram
egdcios inovadores que refletiram a criatividade e o
empreendedorismo dos estudantes. Cada institui¢do se destacou
por construir empreendimentos tnicos, abordando diferentes dreas
de atuacio e necessidades da comunidade local.
Dessa formasioapresentadasasescolas, seus correspondentes
municipios e respectivos negocios:
1. Colégio Tiradentes da Brigada Militar (Santo Angelo):
Adventures Under Horses - Saltando em dire¢io a

felicidade.

2. Escola Estadual de Educagio Bdsica Poncho Verde
(Panambi): Relojoaria HALER.

3. Escola Estadual de Educacio Bdsica Santos Dumont
Polivalente (Santa Rosa): Doe Esperanca.

4. Escola Estadual de Educa¢io Bésica Theodorico Alves
Teixeira (Eugénio de Castro): Vida e Sabor - LIMOCAXI.

5. Escola Estadual de Ensino Médio Carlos Bratz (Porto

Xavier): Jornal Costeiro.

6. Escola Estadual de Ensino Médio Nossa Senhora do
Perpétuo Socorro (Vitéria das Missoes): WorkTech -
Aplicativo de prestagao de servigos.

7. Escola Estadual de Ensino Médio Padre Joao Baptista
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Reus (Dezesseis de Novembro): Food-Truck - Parada do
Sabor.

8. Escola Estadual de Ensino Médio Sao Roque (Sete de
Setembro): CIBERTEC - Hologramas Ana e Jhey (IA).

9. Escola Estadual Padre Anténio Sepp (Sao Miguel das
Missoes): Bbs (Bom bonito e sustentdvel).

10. IEE JOAO XXIII (Girud): video sem acesso.

11. EEEB Poncho Verde (Panambi): video sem acesso.

12.EEEB Poncho Verde (Panambi): Publist - fazer
propaganda de grandes empresas locais.

13. Colégio Tiradentes da Brigada Militar (Santo Angelo):
Bykim - Aplicativo de locagao de bicicletas.

14. Colégio Tolentina Barcelos Gongalves (Santo Anténio
das Missées): Fauna Hotel.

15. Escola Estadual de Educagao Bdsica Poncho Verde
(Panambi): Vértice Estética Feminina.

16. Escola Estadual de Educagio Bdsica Theodorico Alves
Teixeira (Eugénio de Castro): Shelter - Um refigio para
sua mente.

17.Escola Estadual de Ensino Médio Nossa Senhora do

Perpétuo Socorro (Vitéria das Missoes): Meta Orgénico
- Gerenciamento de produtos organicos.

18. Escola Estadual Padre Antonio Sepp (Sao Miguel das
Missoes): Doce Suspiro.

19. Colégio Estadual Tolentina Barcelos Gongalves (Santo
Antdnio das Missoes): Apex Streetwear.

20. Colégio Tiradentes da Brigada Militar (Santo Angelo):
video sem acesso.

21. Escola Estadual de Educa¢ao Bdsica Theodorico Alves
Teixeira (Eugénio de Castro): Padaria Ponto do Pao.



Mais CIENcIA - VOLUME 4 53

22. EEEB Poncho Verde (Panambi): Gusto Sabor.

23. Escola Estadual de Educagio Bdsica Theodorico Alves
Teixeira (Eugénio de Castro): Bom Doce.

24.Escola Estadual de Ensino Bdsico Santos Dumont
Polivalente (SantaRosa): Enestra - Iniciativa de esgoto
tratado.

25. Escola Estadual de Ensino Médio Nossa Senhora do
Perpétuo Socorro (Vitéria das Missoes): Doce Lembranga
- Viva e eternize belos momentos.

26. EEEB Poncho Verde (Panambi): Estidio de Maquiagem.

27.Escola Estadual de Ensino Médio Nossa Senhora da
Perpétuo Socorro (Vitéria das Missoes): Ecoparque
Missoes.

28. Colégio Estadual Tolentina Barcelos Gongalves (Santo
Antodnio das Missoes): Lanchonete Atmosfera do Sul.

29. Escola Estadual de Educagao Bdsica Santos Dumont
Polivalente (Santa Rosa): Santa Pink.

30. Escola Estadual de Educacio Bdsica Theodorico Alves
Teixeira (Eugénio de Castro): Mdquina caseira de

Algodoce.

31.Escola Estadual de Ensino Médio Nossa Senhora do
Perpétuo Socorro (Vitéria das Missoes): CWC - Viva
sem desculpas, viagem sem arrependimentos.

32.Colégio Estadual Onofre Pires (Santo Angelo):
Sustentabiliza - Bloco de notas - escrever um futuro mais
sustentdvel.

33.Colégio Estadual Tolentina Barcelos Gongalves
(Santo Antonio das Missoes): Tupevale ou Tupy Vale -
cooperativa.

34. Escola Estadual de Educagio Bdsica Theodorico Alves

Teixeira (Eugénio de Castro): Finance Hero - Um novo
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olhar para o dinheiro.

35. Escola Estadual de Ensino Médio Pedro Meinerz (Santa
Rosa): MPA - Aplicativo de Monitoramento de Poluigio
Ambiental.

36. EEEB Poncho Verde (Panambi): Carpe Diem Café.

37.EEEB Poncho Verde (Panambi): Trakton - Fretes rdpidos
de entregas répidas.

38.EEEB Poncho Verde (Panambi): Agroinddstria de
Extrato de Tomate orginico.

A partir das propostas de negdcios e da avaliagdo feita no
AVA Pitch do Jovem Empreendedor foi organizado o evento final,
Pitch do Jovem Empreendedor, no dia 19 de outubro de 2022,
em evento presencial, nas dependéncias da URI, diretamente do
TecnoUri  Missoes  (https://www.youtube.com/watch?v=w8:-

pLW6mnk).

Essa etapa foi decisiva para as 5 equipes melhores
classificadas, pois tiveram a chance de apresentar suas ideias e
projetos a uma banca formada pelos 5 investidores anjos: Luciano
Teixeira (Vice Presidente CDL, Diretor da San Internet e Diretor da
Dani.Holzbach), José Carlos Salomao Junior (Médico Ortopedista
e Diretor do Laboratério de Inovacio em Satde LIS da Unimed
Missoes), Carlos Oberdan Rolim (Head de negécios exoHub
Mind7, Agente de inovagao InovaRS e Avaliador inovAtiva Brasil),
Ronaldo Rosenthal (Sécio diretor da CGR Com. LTDA e Membro
conselho W2M Alocagdes e Profissional certificado pela B3) e Juliano
Breitenbach (Diretor de Desenvolvimento e Negécios na Unicred
Eleva). (https://drive.google.com/file/d/1dqkM WveDzXbf_
nukNHH719tS0bZvPEx5/view?usp=sharing)

Nesse evento, foi divulgado o ranking dos 5 pitches

de negécios vencedores. Os estudantes referéncias tiveram a
oportunidade de apresentar seus pitches de negécios.


https://www.youtube.com/watch?v=w8r-pLW6mnk
https://www.youtube.com/watch?v=w8r-pLW6mnk
https://drive.google.com/file/d/1dqkMWveDzXbf_nukNHH7l9tS0bZvPEx5/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dqkMWveDzXbf_nukNHH7l9tS0bZvPEx5/view?usp=sharing
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Figura 8: Investidores anjo dialogando com uma das equipes finalistas

Fonte: Acervo do projeto (2022).

O evento final tornou visivel o projeto, estimulou habilidades
empreendedoras, trabalho em equipe e lideranca, fornecendo uma
base sélida para futuros lideres. Os negécios apresentados foram
exemplos inspiradores de como a inovac¢ao pode gerar impacto
positivo. O envolvimento com diferentes setores publicos fez com
que o projeto contribuisse para o desenvolvimento econdmico e
social, capacitando os estudantes a se tornarem agentes de mudanga.

Notoriamente os investidores expressaram sentimentos de
entusiasmo e interesse pelos projetos apresentados pelos estudantes.
Reconheceram e indicaram o potencial empreendedor dos jovens
e demonstraram curiosidade em conhecer mais detalhes sobre as
propostas de negdcios.

Ao interagir com os estudantes durante o evento, os
investidores anjos fizeram perguntas pertinentes para entender
melhor a viabilidade dos empreendimentos e os planos de execugao
dos projetos. Elogiaram aspectos como a inovagao, o impacto social
e a relevancia dos negdcios para a comunidade local.

Os investidores anjos também  compartilharam
conhecimentos, fornecendo orientagoes valiosas para os jovens
empreendedores. Destacaram a importincia da perseveranca, do
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planejamento estratégico e da capacidade de adaptagao no mundo
dos negécios.

Além disso, os investidores anjos enfatizaram a importancia
deumaabordagem sustentdvel e escaldvel nos negécios, incentivando
os estudantes a pensar a longo prazo e buscar oportunidades de
crescimento.

Por fim, diante de todo esse processo perpassado pela
dinAmica da construgao do Pitch de Negdcios, ¢ importante
ressaltar que o objetivo principal foi incentivar a criatividade e a
capacidade de comunica¢io dos estudantes, a0 mesmo tempo em
que os envolve em um processo de pensamento empreendedor.

Os estudantes mostraram capacidade de identificar
oportunidades, pensar criativamente, buscar solugdes inovadoras e
tomar a iniciativa para implementd-las. Além disso, demonstraram
habilidades de lideranga, trabalho em equipe e resiliéncia diante
dos obstdculos.

Essas caracteristicas empreendedoras sao valiosas nao apenas
para iniciar um negdcio, mas também para se destacar em qualquer
drea, seja empreendendo projetos sociais, liderando equipes,
desenvolvendo iniciativas inovadoras ou até mesmo buscando
solugdes para problemas cotidianos.

Portanto, ser empreendedor significa ser proativo, resiliente,
criativo e ter uma mentalidade aberta para aprender e se adaptar as
mudangas constantes.



Capitulo 6

RELATOS DOS 5 PITCHES
VENCEDORES PELOS ESTUDANTES,

PROFESSORES E ALUNOS

“Quem nunca foi receber os amigos ou familia em casa, e na hora de
finalizar a comida, viu que nio tinha temperos frescos e acabou ficando
decepcionado em ndio conseguir atingir o sabor que gostaria? A Cultive
tem a solugcio. Fabricamos uma Mini Horta Orginica, que ndo vai
ocupar espago na sua casa, e vai proporcionar muito sabor para a sua
reunido em familia e com amigos, deixando vocé muito satisfeita com
0 seu preparo, trazendo mais felicidade para o momento compartilhado
com as pessoas que vocé gosta. Venha conhecer a Cultive, um novo
conceito de felicidade”. Nossa empresa tem como Missio estar presente
em todas as mesas dos Santo Angelenses trazendo mais felicidade nos
momentos de confraternizagio. A nossa visdo ¢ ser reconbecido como
sindnimo de felicidade e expandir mercados a nivel estadual e Brasil,
nos proximos 5 anos. Os valores que praticamos sdo comprometimento,
honestidade e trabalho em equipe. Embora a solugio para o problema
jd exista, ainda assim a Cultive traz a oportunidade de cultivar os
seus proprios temperos ao invés de adquirir do mercado. Nossos clientes
sdo pessoas que buscam uma alimentacio mais sauddvel dando
preferéncia ao orginico, e ter a praticidade de pegar os temperos frescos
na sua propria casa. Além disso, nossos clientes sio aquelas pessoas que
identificam a importincia desses momentos de lazer compartilhado com
amigos, familias e colegas de trabalho. Para a producio da nossa Mini
Horta, a Cultive utilizard fornecedores locais, com entrega imediata
dos produtos, e uma equipe de 45 pessoas, divididas em gestio geral,
gestdo de marketing e vendas, gestio financeira e gestio de produgio.
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Para isso o custo de total de produgio serd de R$68,95 a unidade,
com investimento inicial de aproximadamente R$ 100,00. O prego de
venda serd de R$ 103,45, com uma margem de lucro de 50%. A meta
de venda durante o projeto é de 100 unidades, o que trard uma receita

de vendas de R$ 10345, 00.

1. Escola Estadual de Ensino Médio Nossa Senhora do Perpétuo Socorro -
Workteck - Aplicativo de prestagao de servigos
hteps://youtu.be/wOh97:ZI6TM

Vitdria das Missoes

5. Escola Estadual de Ensino Médio Nossa Senhora do Perpétuo Socorro -
CWC - Turismo e pacotes de viagens

hteps://youtu.be/ G6Y9M_uj2U

Vitéria das Missoes

2. IEE Joao XXIII - Apex Streetwear

hteps://youtu.be/JJ5IPWPr56Y

Girud

3. Escola Estadual de Ensino Médio Nossa Senhora do Perpétuo Socorro -
Doce Lembrancga - Viva e eternize belos momentos!
hteps://youtu.be/512sM3IbGPU

Vitéria das Missoes

2. Escola Estadual de Ensino Médio Nossa Senhora do Perpétuo Socorro -
Meta Orgénico - Gerenciamento de produtos orgéinicos
heeps:/fyoutu.be/rdmh7bbQoRU

Vitéria das Missoes



https://youtu.be/w0h97rZI6TM
https://youtu.be/G6Y9jM_uj2U
https://youtu.be/JJ5IPWPr56Y
https://youtu.be/5l2sM3IbGPU
https://youtu.be/rdmh7bbQoRU

CONSIDERACOES FINAIS

desenvolvimento desse projeto educacional teve marcas

muito significativas. O projeto teve impacto positivo
na promogio da educagio e no envolvimento da comunidade
académica e escolar.

Ao criar um Ambiente Virtual de Aprendizagem, com
funcionalidades e atributos do ambiente gratuito, foi possivel
oferecer uma plataforma acessivel e eficiente para o aprendizado
dos estudantes das escolas publicas. Isso proporcionou uma
oportunidade de acesso ao conhecimento e de interagio com os
professores de forma remota.

Além disso, a mobilizagao dos professores e estudantes, bem
como a formagio de grupos no WhatsApp com o propdsito de
colaborar com a educagao, mostrou o engajamento e a dedicacao
de todos os envolvidos no projeto. Essa troca de conhecimentos
e a colaboragao entre os participantes foram fundamentais para o
sucesso do projeto.

A URI campus de Santo Angelo, desempenhou um papel
importante ao fazer a ponte entre as escolas publicas e os empresirios
por meio do Pitch do Jovem Empreendedor. Essa conexio entre
o ambiente académico e o setor empresarial permitiu que os
estudantes apresentassem suas ideias e projetos a investidores anjos,
abrindo portas para possiveis parcerias.

Aceitar feedbacks e cumprir o que foi proposto demonstra
o compromisso da equipe responsével pelo projeto em melhorar e
se adaptar com base nas sugestoes recebidas. Essa abertura para o
aprimoramento continuo ¢ essencial para garantir a efetividade e a
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releviancia das iniciativas educacionais.

A busca por novos parceiros que apoiam a educagio
¢ um indicativo de que o projeto estd aberto a expandir suas
redes de colaboragao e fortalecer seu impacto na comunidade.
Essa mentalidade de construg¢io de parcerias e colaboragio ¢
fundamental para impulsionar a educacio e alcangar resultados
mais significativos.

No geral, esse projeto educacional exemplifica o poder
da colaboragio, da inovagio e do engajamento da comunidade
académica e dos diferentes atores envolvidos na promogao da
educagido. Ele mostra que, ao unir esforcos e recursos, ¢ possivel
transformar positivamente a vida dos estudantes e contribuir para
um futuro mais promissor.

Portanto, com base nos resultados alcancados e na nossa
busca incessante por melhorias, reafirmamos nosso compromisso
em continuar investindo e colaborando para o avango da educagao.
Juntos, podemos construir um futuro promissor para os estudantes
e para a sociedade como um todo, onde a educagio seja uma forca
impulsionadora de mudancas e de oportunidades.



